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4 50 27  38.89 7.25

1 30 73 3549 4.84 7069 3 2356 0.86
2 30-40 129 3426 525 87016 317 2135

3 40-50 92 3465 5.03 874085 320

4 50 27 3467 6.63

1 30 73 16744  22.25 530.83 3 17694 035
2 30-40 129 16435  21.85 15063506 317 50358

3 40-50 92 16454 2052 16016589 320

4 50 27 16404 30.72

N=321

222 Lo 92 92 2 2 Ao 92 2 92 92 9

4-9
4-9
Scheffé
-
(d) (M9

1 10 200 36.76 4.88 55.03 3 18.34 0.69
2 10-15 54 35.85 6.46 8480.96 317 26.75
3 15-20 33 36.64 4.80 8535.99 320
4 20 34 37.38 4.87
1 10 200 54.21 7.97 60.40 3 20.13 0.30
2 10-15 54 53.25 9.98 21578.11 317 68.07
3 1520 33 54.82 7.56 21638.51 320
4 20 34 54.41 7.48
1 10 200 39.49 5.98 57.86 3 19.29 0.52
2 10-15 54 39.19 7.12 11667.10 317 36.81
3 15-20 33 40.76 4.72 11724.96 320
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4 20 34 39.82 5.91
1 10 200 34.69 5.06 78.82 3 2627 0.96
2 10-15 54 33.85 6.14 8662.03 317 2733
3 1520 33 35.76 4.24 8740.85 320
4 20 34 35.00 5.49
1 10 200 165.14 21.29 820.73 3 27358 0.54
2 10-15 54 162.15 28.01 159345.17 317 502.67
3 15-20 33 167.97 19.25 160165.90 320
4 20 34 166.62  21.80
N=321
? 7?7 2 22?2 27?2 42 ? 7?2 7?2?27
4-10
4-10
Scheffé
E
(df) (M9
1 9 35.00 7.19 56.26 3 1875 0.70
2 49 36.61 545 8479.72 317  26.75
3 192 36.93 4.50 8535.98 320
4 71  36.17 6.30
1 9 4978 1353 341.96 3 11399 1.70
2 49 5451 8.32 21296.54 317 67.18
3 192 54.68 7.34 21638.50 320
4 71 5292 9.43
1 9 3556 9.50 264.87 3 8829 244
2 49 39.35 5.99 11460.09 317  36.15
3 192 4017 553 11724.96 320
4 71 3875 6.73
1 9 3411 6.77 45.07 3 1502 055
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2 49 35.06 5.62 8695.78 317 27.43
3 192 34.86 4.85 8740.85 320
4 71 34.04 5.75
1 9 15444 35.67 2231.99 3 74399 149
2 49 16553 2284 157933.91 317 498.21
3 192 166.65 19.73 160165.90 320
4 71 161.87 26.28
N=321
222 2 2 2 2 2 2 2 Lo 9 92 92 2 9
t
4-11
4-11
t
1. 228 36.58 5.21 -0.42
2. 93 36.85 5.08
L 228 5411 836 0.09
2. 93 5419 7.92
1. 228 39.69 6.02 043
2. 93 39.38 6.16
L 228 3446 544 120
2. 93 35.24 4.66
1. 228 164.85 22.80 -0.29
2. 93 165.66 21.40 '
N=321
222 2 Lo 92 2 9 Ao 92 2 92 92 9

4-12
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4-12

1 61 35.97 6.33 e
2 260 36.82 4.85 '
1 61 53.36 .34 081
2 260 54.31 7.95
1 61 30.46 6.43
2 260 30.63 5.97 -020
1 61 34.36 5.74
2 260 34.77 5.11 -054
1 61 163.15  25.99 078
2 260 16553  21.47 '
N=321
2?22 2 2 2 2 2 22 dy 2 9 92 92 92
4-13
4-13
t
1 245 36.69 5.37
0.18
2 76 36.57 4.45
1 24 . .
5 54.04 8.60 035
2 76 54.42 6.91
1 245 39.70 6.34
0.54
2 76 30.28 5.56
1 24 . .
5 34.63 5.28 07
2 76 34.88 5.08
1 245 16506 2345 0,03
2 76  165.14  18.60

N=321
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2?72 7?2 7?7 ? ? 7?77 2 2 72 42 ? 7

222 222 2224y 2 92 92 929

4-14 t
(p<.05)
4-14 t
t
1. 21 . )
0 54.18 12.66 -0.80
2. 111 55.38 12.87
1. 210 33.58 7.59
-1.08
2. 111 34.56 8.14
1. 210 24.69 4.96
-0.79
2. 111 25.16 5.29
1. 210 26.11 4.73
-1.08
2. 111 26.73 5.14
1. 21 ) )
0 138.55 27.88 0,98
2. 111 141.83 29.53

N=321

222 22 222 Lo 2.9 92 92 9

4-15



4-15

Scheffé
(df) (M9

1 30 73 54,77 13.38 556.00 3 18533 115
2 30-40 129 53.23 12.94 5128354 317 16178
3 40-50 92 55.48 11.88 51839.54 320
4 50 27 57.59 12.59
1 30 73 35.33 8.02 3204 3 10698 1.78
2 30-40 129 32.80 8.04 19067.79 317 60.15
3 40-50 92 34.26 6.94 19388.73 320
4 50 27 34.26 8.27
1 30 73 25.47 5.27 134.22 3 4474 1.75
2 30-40 129 24.19 5.10 8111.90 317 2559
3 40-50 92 24.89 5.13 5246.12 320
4 50 27 26.22 391
1 30 73 26.25 5.18 91.39 3 3046 1.28
2 30-40 129 25.78 4.99 752691 37 2374
3 40-50 92 26.88 450 7618.30 320
4 50 27 27.26 4.65
1 30 73 14181 29.96 324892 3 108297 134
2 30-40 129 136.00 28.95 255966.30 317 80747
3 40-50 92 14151 26.52 259215.22 320
4 50 27 145.33 27.74

N=321

222 4o 2 92 92 92 2 Lo 92 92 2 92 7

4-16



4-16

Scheffé
d) M9

1 10 200 5363 12.60 501.71 3 167.24 1.03
2 1015 54 56.33 12.68 51337.83 317 16195
3 15-20 33 55.70 12.56 51839.54 320
4 20 34 56.41 13.67
1 10 200 33.88 7.58 20.75 3 6.92 011
2 10-15 54 3354 8.03 19367.98 317 6110
3 1520 33 34.42 7.89 19388.73 320
4 20 34 34.26 8.73
1 10 200 2454 4,94 56.95 3 1898 0.74
2 10-15 54 25.46 5.22 8189.17 317  25.83
3 15-20 33 25.55 5.08 8246.12 320
4 20 34 25.06 5.68
1 10 200 25.95 4.86 105.96 3 3532 1.49
2 1015 54 27.43 443 7512.35 317 23.70
3 15-20 33 26.18 4.98 7618.31 320
4 20 34 26.91 5.43
1 10 200 138.00 27.98 1534.35 3 51145 0.63
2 10-15 54 14276  28.78 257680.87 317 812.87
3 1520 33 14185 2840 259215.22 320
4 20 34 14265 31.23

N=321

?7?7 ? 0?2 7?77 ?2 2 2 47 ? 2?2 2?7

4-17



4-17

Scheffé
E
dfh) (M9

1 9 5322 1363 464.97 3 15499 0.96
2 49 5633 1353 51374.57 317 162.07
3 192 5369 12.69 51839.54 320
4 71 56.01 1215
1 9 3011 741 206.06 3 6869 114
2 49 3463 7.60 19182.67 317 6051
3 192 33.65 8.00 19388.73 320
4 71  34.63 7.31
1 9 2289 491 87.65 3 2022 114
2 49  25.80 532 8158.47 317 2574
3 192 24.65 4.82 8246.12 320
4 71 25.00 5.56
1 9 2422 531 137.65 3 4588 194
2 49 26.61 5.01 7480.65 317  23.60
3 192 25.98 4.90 7618.30 320
4 71 27.32 4.57
1 9 13044 29.79 2768.92 3 92297 114
2 49 14337 29.72 256446.30 317 808.98
3 192 13796 28.39 259215.22 320
4 71 14297 2753

N=321

??7?2 7?2 7?2 7?2 7?7 ? 2 2 2 42 ? 7?7 7?2 7?7 7
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4-18

228
93

54.65
54.45

12.79
12.65

0.13

228
93

33.74
34.34

7.76
7.86

-0.63

228
93

24.61
25.44

5.15
4.88

-1.33

228
93

26.50
25.90

4.80
5.06

0.99

A e I e I e I e I

228 139.50
93 140.14

28.62
28.21

-0.18

N=321

2272 2 A9

4-19

4-19

?

2 2 2 49

? 7?2 7?2?27

2.09

61
260

56.25
54.20

12.78
12.71

1.13

61
260

35.28
33.60

1.47
7.83

1.52

61
260

25.30
24.75

4.98
5.10

0.75

61
260

27.49
26.05

4.89
4.85

2.09*

N EFRPINEFEPINEFEPINEPIN P

61
260

144.31
138.60

28.19
28.47

141

N=321

*p<0.05
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??2? 7?7 7?2 7?2 7?2 7?

4-20

4-20

2 2 2 492

? 7?2 ?2 ? 7

245

54.42

12.62

1 -0.43
2 76 55.14 13.13
1 245 34.02 7.65 0.42
2 76 33.59 8.24
1 245 25.03 5.12 111
2 76 24.29 4.94
1 245 26.28 4.87 028
2 76 26.46 4.93
1 245 139.75 28.30 0.07
2 76 139.48 29.18

N=321

2?2 2 2?2 42 ?2 2 2 2 49 ?2 2?2 7

4-21
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(r=0.32~0.87, p<.001)
4-21
0.41*** 0.34**~* 0.32*** 0.40*** 0.40***
0.40*** 0.39*** 0.37*** 0.40*** 0.42***
0.50*** 0.44*** 0.54*** 0.51*** 0.53***
0.87*** 0.33*** 0.33*** 0.45*** 0.41***
0.47*** 0.41*** 0.42*** 0.48*** 0.48***
N=321 ***p<.001
? 2 7 2 2 2 19 2 2 2 7
?2 2 2 92
4-22
2000
75
75 SPSS 89



4-22

1) D 1
(@) (@) 0
(130 () 40 () 1
(230~40 ( ) (2) 40 0
(3)40~50 ()
(4)50
Mo () o () 1
(2)10~15 ( (2)10 0
(3)15~20 ( )
(420
1) 1 1
2 2 0
€)
@)
2272 ? ?2 2 2922 42 2 2
2?22 2 2 L2 2 2 92 92 92 Ll 2
4-23
(F 123.41, p< 0.001)
0.528



0.279

F
27.9 B
4-23
R R F
R
1 0.528 0.279 0.279 123.41*** 2.876 0.528
N=321 ***p<.001
2727 ? 2 2 2 4o 2 92 2 9 U9
2 7 7
4-24
(F 65.62, p< .001)
0.541
0.292
F
29.2
27.9 B



4-24

R
R F
R B (beta)
1 0.528 0.279 0.279 123.41%** 2947 0.541
2 0.541 0.292 0.013 65.62+ ** -6.905 -0.116
N=321 ***p<.001 41.981 2.947x 6.905x

? 7 ? 7?2 7?7 7?7 7?2 ?

(hypotheses)

222 42 2 2 2 Lo 92 2 9 ?2 2?2 2

2?27?72 7?2 7?2 7?2 7?7

2727 ? 2 72 2 19 ?2 7?2 7 ?



27272 ? ? 2 2 2 19 ?

? 7?7 2?2 7?2 7?2 ?

2727 2 2 2 19 ?2 2 2
27?27 2 2 2 2 4o 9
22 492 2 2 2 2 92

27272 492 2 2 2 4o 2
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27272 497 2 2 2 2 A9

? 7?77 ? 2 0?2 7?2 7?7 7?7 7
27?27 ? 7 2 2 2 Lo 2
?2 7?2 ? 2 2 2 2 2 2 419

22?2 7?2 7?2 7?2 7?2 7?2 7?7

27272 2 7?2 92 2 2 2 49 ?

27272 2 7?2 2 ? 2 72 2 19

?

?

?

?

?



2727 7 Lo 2 2 2 2

27272 2 L 2 2 2 45 2 7 ? ?
t
27272 2 L 9 2 2 2 19 ?2 2 2 ?
t
2272 42 ?2 2 2 2 2 2 L2 92 92 2 2 92
272972 7?2 2 2 2 2 2 2 2 49 ?2 7?2 7 ?

2?22 2 2?2 2?2 2 2 2?2 2922 17 ? 0?2 7?7 7
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27272 49 2 2 ? 2 2 2 72 92

2727 7 2 2 2 Lo 2 92 9
27272 7 r 2 2 2 Lo 2 2 92 9
272 92 2 19 2 7 2 2 2 Lo o2 2 2

27.9



??7? ?

? 7?7 ?

2 2 19

29.2

91

?

Lo



92



450
386 321 71.33

? 7 ? 7?7 7?7 ?

222 2 2 2 2 2 197 2 2 72 2 4o 92 9

27272 2 2 72 2 92 Lo 9 92 9
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?2?27? 7 ? 7 2 2 2 42 ? 7?7

27272 2 2 149 2 2 2 2 4o 2 92 2 92 9

?7?27?2 7 2?2 2 2?2 492 ? 0?2 2?2 7?2 7?7 ?



27272 2 72 2 2 2 Lo 2 92 92 2 92 92 2 92 92 92 19

?

27272 2 72 2 2 2 Lo 2 92 2 92 92 2 92 92 2 92 2 1
2 2 2

2722 2 2 2 2 2 19 2 2 2 42 2 9



27 ? 2 2 2 92 2 2 4o 92 2 92 2 U9
2 2 7?2 72 9

?2?27? 7 ?2 2 12 ? 7?7 ? 7?7

222 22 4o 92 2 92 92 2 19 2 2 2 2 72 9



2727?22 2 2 19 2 2 2 2 49

? 7

41.981 2.947x 6.905x%

? 7 ?

27272 ? 2 2 2 2 19 2 7

27272 ? 2 72 19 ? 2 2 7
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? 7?7?27

? 0?2?27 7?7 7 ? 0?7 ?

2272 4o 2 2 2 2 2 19

??7? 7

2 Lo 2 92 2 2 19

?

?



2003

27272 2 2 2 2 2 419

27272 ? 2 2 Lo 9

2272 2 2 4o 27m 2 @2

? 7?7 ? ? ?

2272 2 2 4o 2 2 2

?

?

?

2 2 42

?



??27?2 ?2 7?7 ? ? 0?2 7?2 7
2?2272 7?2 7?2 ?2 7 ? ?
??2?27?2 7?2 7?2 7?2 7?7 ? ? ?
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22722 2 2 4o 2 92 92 2 2

? 7?27?27

? 0?2 ? ?7 7 ? 7 ? 0?2 7?7 7?

??2?27?2 7?2 7?2 ?2 2?2 7

101



??2? 7?7 7?2 7?2 7?2 7

??2?27?2 7?2 ?2 7?2 7?2 7

??2?27?2 7?2 ?2 7?2 7?2 7

1.
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